 Положение о проведении краевого творческого конкурса на лучшую обложку (первую полосу) печатных СМИ 

1. Цели и задачи конкурса
1.1 «Конкурс обложек (первых полос) печатных СМИ» (далее конкурс) проводится в целях поддержки творческой активности сотрудников печатных средств массовой информации Краснодарского края, выявления и поддержки лучших редакций. 
 1.2 Задачами конкурса являются: повышение профессионального уровня сотрудников печатных средств массовой информации Краснодарского края; их творческая самореализация; создание условий для роста профессионального мастерства.
2. Организатор конкурса
Организатором конкурса является Региональная общественная организация «Краснодарское краевое отделение общероссийской общественной организации «Союз журналистов России» (СЖ Кубани).
3. Информационные партнеры конкурса
Информационными партнерами конкурса являются печатные средства массовой информации Краснодарского края.
4. Условия участия в конкурсе
4.1. Конкурс проводится среди редакций печатных СМИ, осуществляющих свою деятельность на территории Краснодарского края.
4.2 Для участия в конкурсе принимаются не более трех первых полос газет, вышедших с 1 января по 31 декабря 2025 года.
4.3. Представление и отбор материалов на конкурс осуществляется редакциями СМИ или местными отделениями СЖ Кубани.
4.4. Основой для участия в конкурсе является заявка. Она заполняется по установленной форме в 2-х экземплярах: 1) скан-копия с подписью; 2) без подписи в формате WORD, с указанием номеров и дат выхода газет, контактного телефона, электронной почты.
4.5. К заявке прилагаются PDF-версии первых полос в количестве не более трех.
4.6 Заявка и PDF-версии полос подаются в оргкомитет по проведению конкурса по электронной почте kkosjr@mail.ru с пометкой «Конкурс обложек (первых полос) печатных СМИ».
Последний день приема заявок – 15 февраля 2026 года. 
5. Критерии определения победителя творческого конкурса:
1. Композиция полосы (многоплановость подачи)
Ясная структура полосы. Подача всех блоков (материалов) по иерархии - первый, второй, третий планы (контрастное зрительное разделение содержания по значимости на главное и второстепенное) за счет используемой площади текстов и иллюстраций, а также размеров заголовочных стилей.
2. Максимальное попадание содержания обложки в интересы аудитории.
Анонсы публикаций (материалы) охватывают интересы большей части аудитории. Обеспечение заинтересованности аудитории в приобретении номера.
3. Информативность обложки.
Насыщенность отражения содержания номера. 
4. Эффективная видимость заголовков "продающих" анонсов в дистрибуции.
Качественная прочитываемость заголовков "продающих" анонсов с расстояния в 2-3 метра. Возможность комфортно прочесть все "продающие" заголовки с расстояния 2 - 3 метра за 5 - 10 секунд.
5. Информативность заголовков анонсов (материалов).
Отсутствие неопределенности смысла анонсов (материалов) в заголовках. Четкое понимание из заголовков сути публикаций. Отсутствие в заголовках штампов (клише), "загадок", "ребусов" и канцеляризмов.
6. Иллюстративность обложки.
Сопровождение анонсов (материалов) иллюстрациями, подтверждающими суть публикаций. Отсутствие обезличенных иллюстраций, снимков-"затычек". 
7. Оригинальность подачи анонсов (материалов).
Креатив в подаче анонсов (материалов). Необязательный критерий.
6. К участию в конкурсе не допускаются:
6.1. Материалы, носящие предвыборный и коммерческий характер.
6.2. Материалы, опубликованные вне временных сроков, обозначенных Положением творческого конкурса.
6.3. Материалы, авторство которых не установлено.
6.4. Материалы, содержащие грубые лингвистические и стилистические ошибки, а также материалы, содержащие технический «брак». 
6.5. Материалы, представленные для участия в конкурсе, не рецензируются, авторам не возвращаются. Организаторы конкурса имеют право на некоммерческое размещение материалов, поступивших на конкурс, в том числе размещение в сети Интернет, без выплаты вознаграждения, но с обязательной ссылкой на авторство.
7. Подведение итогов конкурса
7.1. Творческие работы редакций СМИ оцениваются членами конкурсной комиссии. Итоги конкурса подводятся не позднее 15 марта 2026 года.
7.2. Список победителей конкурса и их работы публикуются на официальном сайте СЖ Кубани s-kub.ru
7.3. Дату проведения церемонии награждения определяет оргкомитет по подготовке и проведению конкурса.
8. Награждение
8.1. Жюри конкурса определяет три редакции СМИ – победителей конкурса.
8.2. Победителям конкурса вручаются дипломы СЖ Кубани и памятные призы.
8.3. Оргкомитет и жюри оставляют за собой право поощрить отдельные работы и редакции СМИ в пределах своей компетенции. 
9. Заключительные положения.
Ответственность за соблюдение авторских прав и иных смежных прав несут участники конкурса.
